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Aunque loartísticoes importante,
cineastas y especialistas conside-
ran que la formación técnica es
prioritaria para el impulso y ca-
lidad de la industria audiovisual
de la ciudad.

“Estudiar hace la diferencia
entre el técnico y el artista”, con-
sidera la directora y cineasta Le-
ticia Vargas. “Si uno ama su arte
vas a querer conocerlo a profun-
didad, y eso implica conocer su
técnica”.

ParaAleandroAndonie,estu-
diante de la carrera de laUDEMy
director de la películaBonsai, se-
leccionadaenelFICdeMonterrey
deesteaño, susestudios lepermi-
tieron obtener los conocimientos,
contactos y la oportunidad para
concretar su proyecto.

El jovende22añosconfíaen
las condiciones y el augedel cine
actual de la ciudad.

“Si yo hubiera hecho Bon-
sai hace cinco años, ¿en dónde
la hubieran pasado? No la hubie-
ra podido hacer, ahora hay mas
facilidad en cuanto a la prepro-
ducción, que es juntar tu equipo,

en la producción para conseguir
cámaras y actores y en la distri-
bución”, dice.

CarlosMendoza, directordel
galardonado cortometraje Feliz
cumpleaños, fundadordelacasa
productora Atomik, asegura que
el movimiento de cineastas en la
ciudad, interesadosnosóloenser
artistas, si no también en hacer
industria, va en aumento.

Creando industria

Si recuerdas la última película mexi-
cana que viste, lo más seguro es que
descubras que fue filmada y produci-
da en la Ciudad de México contando
historias que la mayoría de las veces
representan la cultura y el ritmo de vi-
da de esa urbe.

No por nada existe un dicho en-
tre los cineastas que dice: “no hay pe-
lículas mexicanas, hay películas chi-
langas”.

Losproyectosestáncentralizados,
pero Monterrey es la segunda ciudad
que más consume cine y la que más
inversión realiza a nivel nacional, en-
tonces ¿qué es lo que falta para que

despegue la industria aquí?
Los directores Yeyo Kamikaze y

Ricardo Mansilla están convencidos
que empoderando al cineasta regio-
montano se puede acelerar la indus-
tria local.

Así fuecomocrearonhaceunaño
el “quintomovimiento”, ahora integra-
do por 150 cineastas y miembros ac-
tivos de la industria local decididos a
abrirlecaminoa lashistorias regiomon-
tanas en el cine nacional.

“La única forma de que esta gene-
ración se pueda ayudar es emprender
comocineastas y crear nuestrapropia
comunidad, algo que nunca se había

hecho en Monterrey, cambiar la pa-
labra competencia por comunidad”,
dice Kamikaze, fundador de la casa
productora Producciones Hermanos
Kamikaze PHK.

EldirectordeÍcaro, cortometraje
seleccionadoenfestivalesnacionalese
internacionales, asegura que aunque
hacer cine es difícil, cada vez haymás
accesos favorables.

Cada año se abren unas 10 casas
productoras en la ciudad, y aunque
no todas sobreviven y otras se dedi-
can más a la publicidad, más jóvenes
realizan series web, documentales y
cortometrajes animados.

La nueva generaCión

México es el cuarto país
con más espectadores en
el mundo, lo que genera
cerca de 25milmillones de
pesos a la industria cine-
matográfica.

De acuerdo con la di-
ectora Leticia Vargas, el
consumo de cine en Méxi-
co puede catalizar la eco-
nomía, igual que el petró-
eo si cambian las condi-
ciones para hacer y exhibir
cine en el país.

“El día que se recupere
a industriamexicana como
a tuvimos en los 50que se
producían 100 películas al
año, cuando recuperemos
esta capacidad y recupe-
emosnuestraspantallas, el
ngreso de cine en México
puede ser tan importante
como el petróleo”.

Hoy en día se pro-
ducen unas 70 películas

mexicanas al año, de las
cuales sólo tres o cuatro
son proyectos regiomon-
tanos.

“Hay empresas aquí
que sí le meten apoyo al
cine, pero procuran ir a la
inversión más segura, en
este caso, producciones
del DF que ya saben que
tienen todo, infraestructu-
ra, gente, procesos y ése
es nuestro obstáculo”, dice
Kamikaze.

Con ello coincide la
maestra Vargas. Ella se-
ñala que una prioridad es
crear condiciones para que
los apoyos de empresas lo-
cales no tengan qué pasar
por filtros de la Ciudad de
México y puedan destinar-
se directamente aquí.

“Si son empresas de
Nuevo Leon que sea para
cineastas de Nuevo León”.
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