DOMINGO
9 DE OCTUBRE DEL 2016

el Periodico de Aragon 31

a energia edlica tiene ya

un papel insustituible

en el mix energético es-

panol, produce anual-
mente el 20% de toda la electrici-
dad que necesitamos. Nos hemos
acostumbrado a ver los molinos
de viento en nuestros paisajes, es-
pecialmente en el entorno del va-
lle del Ebro.

Pero ademds de cubrir parte
de nuestras necesidades energé-
ticas, el viento es muy importan-
te en la configuracion del pre-
cio de la luz de nuestras factu-
ras eléctricas. En los meses con
mads aportacion de energia edli-
ca, los precios del mercado eléc-
trico mayorista bajan.

Esto se traslada inmediata-
mente a todos los consumidores
domésticos que pagamos la ener-
gia mediante el sistema regula-
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Baja el viento,
sube laluz

do por el Gobierno denomina-
do Precio Voluntario al Pequenio
Consumidor (PVPC), que cuenta
con 12 millones de abonados. Es
una modelo donde hora a hora
nos trasladan de manera trans-
parente los costes del sistema
eléctrico. Y en término medio,
aquellos otros que han optado
por contratar la electricidad en
el mercado liberalizado con cual-
quier compania (unos 13 millo-
nes de consumidores), también
se benefician de los afios de buen
viento.

Hasta el mes de agosto, el afio
2016 estaba resultando mas ba-
rato que el 2015 por la disponibi-
lidad de agua para las centrales
hidroeléctricas, los precios del
petréleo y el estancamiento de
la demanda eléctrica por la in-
terminable crisis econémica.
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LLa menor produccion

de las renovables en
septiembre ha encarecido
la factura eléctrica

Sin embargo, el pasado sep-
tiembre la edlica generé menos
electricidad que en el mismo
mes de los dos anos anteriores,
descendiendo hasta el 13,5% de
la produccién total. En conjun-
to, las instalaciones de energias

renovables han producido el 30%
de la electricidad, el peor dato
desde diciembre de 2015.

{Quién cubre la demanda de
electricidad cuando no hay vien-
to? El resto de las centrales eléc-
tricas, principalmente las nuclea-
resy las térmicas de gasy carbén,
que en el mes de septiembre fa-
cilitaron en conjunto cerca del
60% de la produccién de ener-
gia eléctrica. El carbén, que has-
ta el mes de agosto suponia s6lo
el 10,2% de la energia producida,
ha pasado a entregar en septiem-
bre el 21,7%.

Y ya lo estamos notando en la
factura de la luz por horas, don-
de nos estdn subiendo los precios
y previsiblemente continuardn
subiendo hasta finales de ano.
Baja el viento, sube el carbén, su-
be el precio de la luz. =
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Tres jovenes aragoneses crean Mentalpage.com,
un diario personal ‘on line” de uso privado y gratuito
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El diario personal ha sido des-
de siempre una herramienta de
gran utilidad para plasmar vi-
vencias, pensamientos, miedos
y anhelos del dia a dia. Con la
eclosién de las nuevas tecnolo-
gias y las redes sociales, en es-
pecial Facebook, estas cldsicos
cuadernos en formato papel ha-
bian quedado en el olvido. Un
grupo de emprendedores ara-
goneses, capitaneados por el
informadtico Lorenzo Pastor, ha
decidido desempolvar del baul
de los recuerdos esta vieja cos-
tumbre pero haciendo uso de
internet. As{ naci6 Mentalpa-
ge.com, una plataforma digital
gratuita que, entre sus multi-
ples aplicaciones, incorpora un
diario personal on line gratuito
y de uso privado.

Su filosofia es diametralmen-
te opuesta a la de las redes so-
ciales, partiendo del conven-
cimiento de que la privacidad
es un valor a proteger en estos
tiempos de sobreexposicion en
el mundo digital. Eso si, sin de-
jar por ello de aprovechar las
oportunidades y potencialida-
des que ofrece internet. Men-
talpage es un portal de aplica-
ciones web de uso privado en
el que, ademds de escribir un
diario intimo virtual, se pue-
den crear lineas de tiempo, ha-
cer listas marcando priorida-
des, gestionar metas y objeti-
vos, crear calendarios, grdficas
o contadores e, incluso, confi-
gurar tablas comparativas.

El objetivo es, segun sus crea-
dores, potenciar la «autorrealiza-
cién personal, el examen de con-
ciencia, el pensar y el recapaci-
tar». Muchos son los que le han
cogido ya el gusto a esta herra-
mienta, que cuenta con mads de
25.000 usuarios en 60 paises y s6-
lo el 25% de ellos son espanoles.

Las mds ambiciosa actualiza-
cion de esta web tuvo lugar el pa-
sado 16 de septiembre, coindien-
do con el estreno en cines de Ma-
drid, Barcelona y Zaragoza de la
tercera entrega de la pelicula de
Bridget Jones y su mundialmente
famoso diario personal.

La plantaforma

digital cuenta ya con
25.0000 usuarios en
el mundo, solo el 25%
de ellos espanoles

Precisamente fue este cinema-
togrdfico diario el que inspiré el
inicio del proyecto, que ha aca-
bado convirtiéndose en una idea
de negocio. La protagonista ano-
taba en su cuaderno las copas
que tomaba al dia, los cigarri-
llos que fumaba y otras situacio-
nes que solo a ella importaban.
Pues bien, los tres inquietos jo-
venes zaragozanos que han im-
pulsado Mentalpage han conse-
guido unir todo en una web que
va a ayudar a todo aquel que la
use. «Estd muy bien valorada, in-
cluso recomendada, por periodis-
tas, terapeutas, psicologos y edu-
cadores», recuerda Lorenzo Pas-

»» E| CEO de Mentalpage.com, Lorenzo Pastor (sentado), junto a sus dos companeros en este proyecto.

tor, CEO de esta startup. «El uso
de esta plataforma indica que la
gente necesita reflexionar dia a
dia», subraya.

La clave: uso privado

Una de las claves de su funciona-
miento es que el contenido que
se escribe es privado y no hay na-
da que compartir. «La principal
diferencia con las redes sociales
es que Mentalpage.com es inti-
mo. Porque hay cosas que sélo te
importan a ti», subraya Lorenzo.

Desde sus oficinas en el zara-
gozano paseo de Pamplona, el
equipo que integra esta empre-
sa, entre informadticos y disena-
dores graficos, idean constante-
mente férmulas atractivas para
que Mentalpage sea una referen-
cia para miles de personas en to-
do el mundo. «Es una pasada. Es-
td en constante crecimiento. Ca-

De la innovacioén
a la empresa

EMPRENDER EN EL
MUNDO DE INTERNET

Polifacético y ambidies-
tro. Asi se define en su
perfil de Linkedin Lorenzo
Pastor Salarrullana, CEO
de la plataforma digital
Mentalpage.com, un
proyecto innovador
impulsado que ha
logrado convertirse en
una prometedora
empresa de internet.

SERVICIO ESPECIAL

da dia es un éxito y eso que estd
s6lo en espanol», destaca. Solo
una cuarta parte de los usua-
rios son espanoles, lo que «es
indicativo de que es una aplica-
cioén globaly, recalca Pastor.

Mentalpage.com se convirtio
hace un afo en una sociedad li-
mitada. La idea nacio siete anos
atrds con una pequefa empre-
sa (Anasaci, artistas informdti-
cos) dedicada a disefiar pdginas
web. «<Mentalpage es fruto de
una necesidad personal de au-
tomotivacién», afirma el CEO,
que agradece asimismo la con-
fianza depositada por un grupo
de inversores «que han creido
en el proyecto». El pasado ma-
yo, la firma Geetcha se hizo con
una participacién de esta star-
tup que supuso la entrada de ca-
pital suficiente para emprender
su renovacion integra. =




